SMERNICA 2003/33/ES EUROPSKEHO PARLAMENTU A RADY

z 26. maja 2003

o aproximacii zakonov, inych pravnych predpisov a spravnych opatreni ¢lenskych

statov tykajucich sa reklamy a sponzorstva tabakovych vyrobkov

(Text s vyznamom pre EHP)

EUROPSKY PARLAMENT A RADA EUROPSKEJ UNIE,

so zretelom na Zmluvu o zaloZeni Europskeho spolocenstva, najmé na jej clanok 47 ods. 2,
55 a 95,

so zretel'om na navrh Komisie',

so zretel'om na stanovisko Eurépskeho hospodarskeho a socidlneho vyboru?,

po konzultacii s Vyborom regiénov,

konajuc v siilade s postupom ustanovenym v ¢lanku 251 Zmluvy?,

ked’Ze:

(1)

)

3)

sa vyskytuji rozdiely medzi zdkonmi, inymi pravnymi predpismi a spravnymi
opatreniami Clenskych Statov o reklame tabakovych vyrobkov astym sudvisiacim
sponzorstvom. Takato reklama a sponzorstvo sa v urcitych pripadoch zasahuje mimo
hranic c¢lenskych Statov azahffia podujatia organizované na medzinarodnej trovni
a ¢innosti, na ktoré sa uplatiuje clanok 49 Zmluvy. Rozdiely vo vnutroStatnych
pravnych predpisoch by mohli posilnit’ prekazky pre volny pohyb vyrobkov a sluZieb
medzi Clenskymi Statmi, ktoré sliZia ako podpora pre takuto reklamu a sponzorstvo.
V pripade reklamy v tlaci sa uz vyskytli urcité prekazky. V pripade sponzorstva by sa
mohlo zvacsit' naruSenie podmienok hospodérskej stitaze a zaznamenalo sa uZ
v pripade organizacie urcitych déleZitych Sportovych a kultirnych podujati;

tieto prekazky by sa mali odstranit aza tymto ucelom by sa mali v osobitnych
pripadoch aproximovat pravidla tykajice sa reklamy tabakovych vyrobkov astym
suvisiacim sponzorstvom. PredovSetkym je potrebné Specifikovat rozsah, v akom sa
povol'uje reklama tabakovych vyrobkov v urcitych kategériach publikacii ;

clanok 95 ods. 3 Zmluvy zavdzuje Komisiu, aby vo svojich navrhoch na zriadenie
a fungovanie vnutorného trhu v oblasti zdravia zohl'adfiovala vysokd uroven ochrany.
V ramci svojich pravomoci sa Eurépsky parlament a Rada tieZ usiluju dosiahnut™ tento
ciel. Pravne predpisy clenskych Statov, ktoré sa majd aproximovat, su zamerané na
ochranu zdravia verejnosti Upravou propagacie tabaku, navykovej latky zodpovednej

1U.v. ES CE 270, 25.9.2001, s. 97.

2U.v. ES C 36, 8.2.2002, s. 104.

® Stanovisko Eurépskeho parlamentu z 20. novembra 2002 (zatial neuverejnené v Uradnom vestniku) a
rozhodnutie Rady z 27. marca 2003.
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v spolocenstve kazdy rok za smrt’ viac ako pol miliéna lI'udi, ¢im zabrani situdciam, ked’
mladi l'udia vplyvom propagdcie zacinaju fajcit v mladom veku a stavaju sa zavislymi;

obeh publikacii v ramci vnutorného trhu, ako st casopisy, noviny a magaziny, podlieha
vaznemu riziku vzniku prekaZok pre volny pohyb v dosledku zakonov, inych pravnych
prepisov a spravnych opatreni Clenskych Statov, ktoré zakazuji, alebo upravuju
reklamu tabakovych vyrobkov v tychto médiach. Na zabezpecenie volného obehu
takychto médii v rdmci vnitorného trhu je potrebné obmedzit reklamu tabakovych
vyrobkov, ktorti obsahuju, na také magaziny a periodika, ktoré nie st urené pre Sirokd
verejnost’, ako sui publikdcie urcené vylucne pre odbornikov v oblasti obchodu
s tabakovymi vyrobkami a na publikacie vytlacené a publikované v tretich krajinach,
ktoré nie su v prvom rade urcené pre trh spolocCenstva;

zakony, iné pravne predpisy a spravne opatrenia Clenskych Statov tykajuce sa urcitych
druhov sponzorstva podporujtcich tabakové vyrobky s cezhranicnymi ucinkami,
sposobujui vazne riziko vzniku naruSenia podmienok hospodarskej sttaZe pre tito
¢innost’ v ramci vnudtorného trhu. Aby sa toto naruSenie odstranilo, je potrebné, aby sa
takéto sponzorstvo zakazalo iba v pripade takych cinnosti alebo podujati, ktoré ma
cezhranic¢né ucinky, ktoré by inak mohli sliZit’ na obchadzanie obmedzeni tykajucich sa
priamych foriem reklamy bez toho, aby sa upravovalo sponzorstvo uskuto¢iiované iba
na vnutrostatnej urovni;

vyuZivanie sluZieb informacnej spolocCnosti je prostriedkom pre reklamu tabakovych
vyrobkov, ktoré narasta so zvySovanim spotreby verejnosti a zvySovanim pristupu k
takymto sluzbam. Takéto sluzby, ako aj rozhlasové vysielanie, ktoré sa mozZu tieZ
vysielat' prostrednictvom sluzieb informacnej spoloCnosti, st obzvlast pritazlivé
a dostupné pre mladych l'udi. Reklama tabakovych vyrobkov prostrednictvom oboch
tychto médii vo svojej podstate ma cezhrani¢ny charakter a mala by sa na urovni
spoloCenstva upravit’;

bezplatna distribticia tabakovych vyrobkov podlieha v niektorych clenskych Statoch
obmedzeniam kvoli svojmu vysokému potencialu vzniku zavislosti. Pripady bezplatnej
distribucie sa vyskytli v stivislosti so sponzorovanim podujati s cezhrani¢nymi dc¢inkami
a preto by sa mali zakazat’;

medzinarodne platné normy pre reklamu tabakovych vyrobkov as tym suvisiace
sponzorstvo su predmetom rokovani zameranych na vypracovanie ndvrhu Ramcového
dohovoru Svetovej zdravotnickej organizacie o kontrole tabaku. Tieto rokovania su
zamerané na vytvorenie zavdznych medzinarodnych pravidiel dopliiujtcich pravidla
nachadzajuce sa v tejto smernici;

Komisia by mala vyhotovit' spravu o vykondvani tejto smernice. V prisluSnych
programoch spoloCenstva by sa malo ustanovit, aby sa monitorovali dcinky tejto
smernice na zdravie verejnosti;

Clenské Staty by mali prijat’ primerané a ic¢inné opatrenia na zabezpecenie kontroly
vykonadvania opatreni prijatych na zdaklade tejto smernice v silade so svojimi
vnutroStatnymi pravnymi predpismi, ako je uvedené v oznameni Komisie Eurépskemu
parlamentu a Rade o ulohe sankcii pri realizacii pravnych predpisov spolocenstva
tykajucich sa vnatorného trhu a v rezolucii Rady z 29. jina 1995 o uc¢innom jednotnom
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uplatiiovani prava spolocenstva a o sankciach, ktoré sa uplatiiuji v pripadoch porusenia
prava spoloCenstva na vnitornom trhu'. Takéto prostriedky by mali umoZiiovat
intervenciu osob alebo organizacii, ktoré maju legitimny zaujem obmedzit’ aktivity,
ktoré nie su v sulade s touto smernicou;

sankcie ustanovené na zaklade tejto smernice by nemali ovplyvnit' Ziadnu ini sankciu
alebo opatrenie na zaklade vnutroStatnych pravnych predpisov;

tato smernica upravuje reklamu tabakovych vyrobkov v inych médiach ako televizia, t.j.
v tla¢i a inych vytlacenych publikacidch, rozhlasovom vysielani a sluzbach informacnej
spolocnosti. Upravuje tieZ sponzorstvo uskutoCfiované tabakovymi spolo¢nost'ami
rozhlasovych programov a podujati a ¢innosti, ktoré sa zahffiaju, alebo sa konaji vo
viacerych clenskych Statoch, alebo ktoré maju cezhrani¢né ucinky, vratane bezplatnej
distribucie alebo distribticie so zlI'avou. Iné formy reklamy ako nepriama reklama, ako aj
sponzorstvo podujati alebo aktivit, ktoré nemaji cezhrani¢né ucinky, nespadaju do
posobnosti tejto smernice. Pokial zmluva neustanovuje inak, Clenskym Statom sa
ponechava pravomoc upravovat’ tieto zaleZitosti podl'a potreby na zabezpecenie ochrany
zdravia I'udi.

na reklamu tykajicu sa humdannych liekov sa vztahuje smernica 2001/83/ES
Eurépskeho parlamentu a Rady zo 6. novembra 2001, ktorou sa ustanovuje zakonnik
spoloCenstva o humdannych liekoch % Do pdsobnosti tejto smernice nepatri reklama
tykajica sa vyrobkov ur¢enych na odvykanie od zavislosti na tabaku;

tato smernica by nemala ovplyvnit smernicu Rady 89/552/EHS z 3. oktébra 1989
o koordinacii urcitych ustanoveni ustanovenych na zaklade zakonov, inych pravnych
predpisov a spravnych opatreni tykajicich sa vykonavania cinnosti televizneho
vysielania®, ktoré zakazuje vSetky formy televiznej reklamy na cigarety a iné tabakové
vyrobky. Smernica 89/552/EHS ustanovuje, Ze televizne programy nesmu byt
sponzorované podnikmi, ktorych hlavna c¢innost’ je vyroba a predaj cigariet a inych
tabakovych vyrobkov alebo poskytovanie sluZieb, ktorych reklama je uvedenou
smernicou zakazana. Smernica 89/552/EHS zakazuje tieZ televiznu ponuku
(teleshopping) tabakovych vyrobkov

smernica Rady 84/450/EHS z 10. septembra 1984 o aproximacii zakonov, inych
pravnych predpisov a spravnych opatreni Clenskych Statov tykajicich sa klamlivej
reklamy * uznava nadnarodny charakter reklamy. Smernica 2001/37/ES Eur6pskeho
parlamentu a Rady z 5. juna 2001 o aproximacii zakonov, inych pravnych predpisov
a spravnych opatreni Clenskych Statov tykajticich sa vyroby, uvadzania a predaja
tabakovych vyrobkov® obsahuje ustanovenia o pouZzivani zavadzajicich informacii na
oznaceni tabakovych vyrobkov, ktorého cezhrani¢ny ui¢inok sa tieZ uznava;.

smernica 98/43/ES Eurdpskeho parlamentu a Rady zo 6. jula 1998 o aproximacii
zakonov, inych pravnych predpisov a spravnych opatreni ¢lenskych Statov tykajucich sa

'U.v.ES C 188, 22.7.1995, s. 1.

2U.v. ES L 311, 28.11.2001, s. 67.

3U.v. ES L 298, 17.10.1989, str. 23. Smernica zmenend a doplnena smernicou 97/36/ES Eurépskeho parlamentu a
Rady (U. v. L 202, 30.7.1997, s. 60).

4U.v.ES L 250, 19.9.1984, s. 17. Smernica zmenend a doplnena smernicou 97/55/ES Eurépskeho parlamentu a
Rady (U. v. ES L 290, 23.10.1997, s. 18).

5U.v.ESL 194, 18.7.2001, s. 26.
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reklamy a sponzorstva tabakovych vyrobkov’ bola Stidnym dvorom zrusend vo veci C-
376/98 Spolkovd republika Nemecko v. Eurépsky parlament a Rada Eurdpskej tinie®.
Odkazy na smernicu 98/43/ES by sa mali preto vykladat ako odkazy na tlito smernicu;

v stilade s principom proporcionality je potrebné a vhodné pre dosiahnutie zakladného
ciel'a riadneho fungovania vnitorného trhu ustanovit’ pravidla na reklamu tabakovych
vyrobkov astym stvisiace sponzorstvo. Tato smernica nezachadza dalej, ako je
nevyhnutné pre dosiahnutie tychto cielov sledovanych v stlade s tretim odsekom
clanku 5 zmluvy;

tato smernica reSpektuje zakladné prava a dodrZiava principy uznavané najma Chartou
zakladnych prav Eurdpskej tnie. Tato smernica sa zameriava predovSetkym na
reSpektovanie zakladného prava na slobodu prejavu,

PRIJALI TUTO SMERNICU:

(a)
(b)
()
(d)

Clanok 1
Predmet a rozsah posobnosti

Ciel'om tejto smernice je aproximovat zakony, iné pravne predpisy a spravne opatrenia
Clenskych Statov na reklamu tabakovych vyrobkov a ich propagaciu:

v tlaci a inych vytlacenych publikaciach;
v rozhlasovom vysielani;
v sluzbach informacnej spolocnosti; a

cez sponzorstvo suvisiace s tabakovymi vyrobkami, vratane bezplatnej distribucie
tabakovych vyrobkov,

Tato smernica je urCend na zabezpeCenie volného pohybu prisluSnych médii
a suvisiacich sluZieb a na odstranenie prekazok pre fungovanie vnitorného trhu.

Clanok 2

Definicie

Na tcely tejto smernice sa uplatiiuju tieto definicie:

(a)

(b)

»tabakové vyrobky“ znamenaju vSetky vyrobky urcené na fajCenie, Snupanie, cmulanie
alebo Zuvanie, pokial sy, hoci len ¢iastocne, vyrobené z tabaku;

yreklama®“ znamend vSetky formy komercnych oznameni, ktoré maju za ciel
propagovat’ tabakovy wvyrobok alebo priamo alebo nepriamo posobit na jeho
propagaciu;

7U.v.ESL 213, 30.7.1998, 5. 9.
¥ [2000] ECR 1-8419.



(c) ,sponzorstvo®“ znamena vSetky formy verejnych alebo sikromnych prispevkov na
akékol'vek podujatie, ¢innost’ alebo jednotlivca, ktoré maju za ciel propagovat’ tabakovy
vyrobok alebo priamo alebo nepriamo p6sobit’ na jeho propagaciu;

(d) ,;sluZzby informacnej spoloCnosti“ znamena sluzby v zmysle ¢lanku 1 ods. 2 smernice
98/34/ES Europskeho parlamentu a Rady z 22. jina 1998 o postupe pri poskytovani
informacii v oblasti technickych noriem a predpisov a pravidiel o sluzZbach informacnej
spolo¢nosti'.

Clanok 3
Reklama v tlacovych prostriedkoch a sluzby informacnej spolocnosti

1. Reklama v tlaci a inych vytlacenych publikaciach sa obmedzuje len na publikacie urcené

vylu¢ne pre obchodnikov v oblasti predaja tabakovych vyrobkov a na publikacie, ktoré st

vytlaCené a publikované v tretich krajinach, ak tieto publikacie nie su v podstate urcené pre
trh spolocenstva.

Iné reklama v tlaci a inych vytlacenych publikaciach sa zakazuje.

2. Reklama, ktorad nie je povolena v tlaci a inych vytlacenych publikaciach, sa nepovol'uje
v sluzbach informacnej spolocnosti.

Clanok 4
Rozhlasova reklama a sponzorstvo
1. Zakazuju sa vSetky formy rozhlasovej reklamy na tabakové vyrobky.

2. Rozhlasové programy nesmu byt sponzorované podnikmi, ktorych hlavna cinnost je
vyroba alebo predaj tabakovych vyrobkov.

Clanok 5
Sponzorovanie podujati

1. Sponzorovanie podujati alebo cinnosti, ktoré zahffiaji, alebo sa konaju sa v niekolkych
Clenskych Statoch, alebo ktoré maju cezhranicné ucinky, sa zakazuje.

2. KaZda bezplatna distribucia tabakovych vyrobkov v suvislosti so sponzorstvom podujati
uvedenych v odseku 1, ktorda ma za ciel propagovat’ tabakové vyrobky alebo priamo alebo
nepriamo posobit’ na ich propagéciu, sa zakazuje.

Clanok 6

Sprava

'U. v. ES L 204, 21.7.1998, s. 37. Smernica naposledy zmenend a doplnena smernicou 98/48/ES (U. v. ES L 217,
5.8.1998, s. 18).



Najneskor do 20. jina 2008 Komisia predloZi spravu Eurépskemu parlamentu, Rade
a Europskemu hospodarskemu a socialnemu vyboru o vykonavani tejto smernice. Spolu s
touto spravou sa predloZia vSetky navrhy na zmeny a doplnenia tejto smernice, ktoré Komisia
povaZzuje za potrebné.

Clanok 7
Sankcie a vymahanie

Clenské 3taty ustanovia pravidld pre udelovanie sankcii za poruSenie vnttrodtatnych
ustanoveni prijatych na zdklade tejto smernice a prijmu vSetky potrebné opatrenia, aby
zabezpecili ich vykonadvanie. Uvedené sankcie musia byt’ ui¢inné, primerané a odradzujtce.
Clenské Staty ozndmia tieto pravidld Komisii najneskor do datumu uvedeného v ¢lanku 10
a bezodkladne jej oznamia vSetky ich d’alSie zmeny a doplnenia.

Tieto pravidla budi obsahovat’ ustanovenia zabezpecujice, Ze osoby alebo organizacie ktoré
na zaklade wvnutroStatnych pravnych predpisov méZzu odovodnit legitimny zaujem na
potlacCenie reklamy, sponzorstva alebo inych zaleZitosti nezluciteI'nych s touto smernicou,
moZu podniknit’ pravne kroky proti takejto reklame alebo sponzorstvu alebo upozornit' na
takato reklamu alebo sponzorstvo spravny organ zodpovedny bud’ za postdenie staznosti,
alebo za zacatie prisluSného sidneho konania.
Clanok 8
Vol'ny pohyb vyrobkov a sluzieb

Clenské Staty nesmu zakazat' alebo obmedzit volny pohyb vyrobkov alebo sluZieb,
ktoré st v sulade s touto smernicou.

Clanok 9
Odkazy na smernicu 98/43/ES

Odkazy na zruSend smernicu 98/43/ES sa budu vykladat’ ako odkazy na tito smernicu.

Clanok 10

Vykonavanie

1. Clenské $taty prijmi zékony, iné pravne predpisy a spravne opatrenia potrebné na
dosiahnutie siladu stouto smernicou najneskdr do 31. jila 2005. Bezodkladne o tomto
informuju Komisiu.
Clenské 3taty uvedd priamo v prijatych ustanoveniach alebo pri ich tiradnom uverejneni
odkaz na tito smernicu. Podrobnosti o odkaze upravia clenské Staty.

Clanok 11

Nadobudnutie i¢innosti



Tato smernica nadobtida Gcinnost 20. defi po jej uverejneni v Uradnom vestniku
Europskej unie.

Clanok 12
Adresati
Tato smernica je adresovana Clenskym Statom.
V Bruseli 26. maja 2003
za Eurdpsky parlament za Radu
predseda predseda

P. Cox G. Drys
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